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Prot. n. Corecom Cal/  2179 /Zag

Inviata  via fax
AI SIG. RI LEGALI RAPPRESENTANTI 

DI TUTTE LE EMITTENTI TELEVISIVE LOCALI

DELLA REGIONE CALABRIA

Oggetto: Par condicio- Campagna per le elezioni Regionali, Provinciali  e comunali previste per i giorni 28 e 29 marzo 2010-  Richiamo all’art. 8 della delibera 24/10/CSP (che recepisce l’ art. 6 del D.M. 8 aprile 2008- Codice di Autoregolamentazione).
Appare opportuno, alla luce delle verifiche in corso sugli emessi televisivi di codeste emittenti, richiamare ancora una volta l’attenzione sulla normativa che regolamenta la Par Condicio. In particolare si riporta integralmente l’art. 8 della delibera 24/10/CSP che ha recepito l’art. 6 del D.M. 8 aprile 2008, che regolamenta i messaggi politici autogestiti a pagamento.  

Articolo 8
(Messaggi politici autogestiti a pagamento)

1. Nel periodo di vigenza della presente delibera le emittenti radiofoniche e televisive locali possono trasmettere messaggi politici autogestiti a pagamento, come definiti all'articolo 2, comma 1, lettera d), del codice di autoregolamentazione di cui al decreto del Ministro delle comunicazioni 8 aprile 2004.

2. Per l’accesso agli spazi relativi ai messaggi politici di cui al comma 1 le emittenti radiofoniche e televisive locali devono assicurare condizioni economiche uniformi a tutti i soggetti politici.

3. Le emittenti radiofoniche e televisive locali che intendono diffondere i messaggi politici di cui al comma 1 sono tenute a dare notizia dell’offerta dei relativi spazi mediante un avviso da trasmettere, almeno una volta al giorno, nella fascia oraria di maggiore ascolto, per tre giorni consecutivi.

4. Nell’avviso di cui al comma 3 le emittenti radiofoniche e televisive locali informano i soggetti politici che presso la propria sede, della quale viene indicato l’indirizzo, il numero telefonico e di fax, è depositato un documento, consultabile su richiesta da chiunque ne abbia interesse, concernente:

a) le condizioni temporali di prenotazione degli spazi con l’indicazione del termine ultimo entro il quale gli spazi medesimi possono essere prenotati; 

b) le modalità di prenotazione degli spazi;
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c) le tariffe per l’accesso a tali spazi quali autonomamente determinate da ogni singola emittente radiofonica e televisiva locale;

d) ogni eventuale ulteriore circostanza od elemento tecnico rilevante per la fruizione degli spazi.

5. Ciascuna emittente radiofonica e televisiva locale deve tenere conto delle prenotazioni degli spazi da parte dei soggetti politici in base alla loro progressione temporale.
6. Ai soggetti politici richiedenti gli spazi per i messaggi di cui al comma 1 devono essere riconosciute le condizioni di miglior favore praticate ad uno di essi per gli spazi acquistati.

7. Ciascuna emittente radiofonica e televisiva locale è tenuta a praticare, per i messaggi di cui al comma 1, una tariffa massima non superiore al 70% del listino di pubblicità tabellare. I soggetti politici interessati possono richiedere di verificare in modo documentale i listini tabellari in relazione ai quali sono state determinate le condizioni praticate per l’accesso agli spazi per i messaggi di cui al comma 1.

8. Nel caso di diffusione di spazi per i messaggi di cui al comma 1 differenziati per diverse aree territoriali dovranno essere indicate anche le tariffe praticate per ogni area territoriale.

9. La prima messa in onda dell’avviso di cui ai commi 3 e 4 costituisce condizione essenziale per la diffusione dei messaggi politici autogestiti a pagamento in periodo elettorale.

10. Per le emittenti radiofoniche locali i messaggi di cui al comma 1 devono essere preceduti e seguiti da un annuncio in audio del seguente contenuto: "Messaggio elettorale a pagamento", con l’indicazione del soggetto politico committente.

11. Per le emittenti televisive locali i messaggi di cui al comma 1 devono recare in sovrimpressione per tutta la loro durata la seguente dicitura: "Messaggio elettorale a pagamento", con l’indicazione del soggetto politico committente.

12. Le emittenti radiofoniche e televisive locali non possono stipulare contratti per la cessione di spazi relativi ai messaggi politici autogestiti a pagamento in periodo elettorale in favore di singoli candidati per importi superiori al 75% di quelli previsti dalla normativa in materia di spese elettorali ammesse per ciascun candidato.

Si richiama, nuovamente, l’attenzione di codeste emittenti sul tenore del comma 11.

Si richiama altresì l’attenzione sul tenore del comma 12,  in modo da ovviare a stipulare contratti per importi superiori al 75% di quelli previsti dalla normativa in materia di spese elettorali ammesse per ciascun candidato.
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Su quest’ultimo aspetto, questo Corecom, sta approfondendo l’analisi di alcuni MAP in quanto  appaiono non conformi alla normativa vigente, anche dal punto di vista del contenuto,  sfociando, in alcuni casi, in violazione, oltre che delle norme richiamate, di norme del codice penale (il MAP dovrebbe essere un messaggio recante l’esposizione di un programma o di un’opinione politica).
Si invitano, ancora una volta, le SS.LL. a curare con il massimo scrupolo la visione di detti messaggi prima della loro essa in onda.
Distinti saluti.

Reggio Calabria, 16 marzo 2010

                              F.to

Il Funzionario Responsabile A.P.                                                   
dott.ssa C. Francesca Zagaria
                                                                                                                   F.to
                                                                                        IL DIRIGENTE DEL SETTORE

(Assistenza agli Organi Istituzionali – 

Affari Generali e Legali del Co.Re.Com.)
     Avv. Rosario Carnevale 
